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EN EL AUTOFEST CARACAS 2024

Entre las mas de 100 marcas presentes, Kaiyi cerré ventas
en sitio y logré mas de 300 interesados en sus vehiculos.
Nuestro equipo de digital y produccién de eventos los
acompano durante los 3 dias que durd el Autofest.
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ARTIJIRDS de mayo

La reapertura de su remozada tienda en Sambil Chacao; el
lanzamiento de nuevos platos de abundancia, y la promo de
50% en todo su menu para honrar a los trabajadores en su
dia, fueron las 3 noticias que Arturo’s dio a todos los venezo-
lanos con nuestro apoyo y el de los medios.

La Nueva Era de Arturo’s sigue dando de qué hablar.

[ Neil Armstrong en 1969, logré algo fuera de este mundo: ]

pisar la luna

RON ANEJO

e CafizaN

Se atreve, ¢y tu?

Creamos una nueva campana para el posicionamiento
de marca de Ron Calazan bajo el lema "El mundo es de
los que se atreven", buscando conectar a los usuarios
con el espiritu aventurero de la marca.

Las piezas de la campana empezaron a publicarse en
sus redes sociales. Puedes verla en Instagram, en
@calazanrum

o jCumplimos
>~ 30 anos!

Sumamos 3 décadas desde que Rodolfo Nolck fundé Nolck
Fischer Justus, y brindd con la primera Brahma como punto
de inicio de la agencia. Hoy, el equipo liderado por la segunda
generacion, en cabeza de Bernardo Nolck, celebra con un
refrescamiento del logo. Mantente atento que traemos mas.
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Los codigos QR
llegaron a r-
9 genven

GRUPO LE

Convocamos a periodistas de varios medios de comuni-
cacion a las oficinas de Grupo LETI, para mostrarles la
integracion de los coédigos QR en los estuches de sus ge-
néricos Genven, sustituyendo el prospecto de papel. Ge-
neramos una interesante conversacién sobre el creci-
miento del mercado de los medicamentos genéricos en
Venezuela.

En Venezuela,
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La lasanha favorita
de Garfield la

preparo 117
Alimentos

Como patrocinador oficial de la pelicula Garfield
Fuera de Casa, Capri realizé activaciones en pisos
de venta por la compra de sus productos, ofrecien-
do obsequios a los consumidores y entradas para
disfrutar del estreno exclusivo el 1° de mayo.
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